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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb 

Nb! Et skema for hvert forløb
	Forløb 1

	Introduktion til afsætning

	 Forløbets indhold og fokus
	Fokus på at introducere eleverne til faget og de grundlæggende begreber. Dette indebærer en præsentation af intern situation, ekstern situation, købsadfærd, strategi.



	Faglige mål
	Modelleringskompetencen, kommunikationskompetencen.

	Kernestof
	Kernestof:
Systimes i-bog, ”Marketing – en grundbog i afsætning (Læreplan 2017)”, kap. Intro til afsætning (GF), kapitel 2, 3, 4, 6, 8. 


	Anvendt materiale.

	Systime-bogen, internetsøgning, artikler

Antal moduler: 7

	Arbejdsformer
	Individuelt arbejde, gruppearbejde, fremlæggelser





	Forløb 2

	Intern Situation

	 Forløbets indhold og fokus
	Fokus på den interne situation og modellerne fra bogens kapitel 2 (BMC, værdikæder, SW-opstilling, kernekompetencer, konkurrencemæssige fordele)

Eleverne skal introduceres til afsætningsøkonomi, de økonomiske kompetencer og de taksonomiske niveauer. Herudover arbejder eleverne med at lære om virksomhedens interne situation og at anvende modeller fra afsætning. 

Centrale modeller og begreber:
· Virksomhedskarakteristik 
· Værdikæden for forskellige virksomhedstyper 
· Konkurrencedygtighed 
· Forretningsmodeller (BMC) 
· SW-analyse


	Faglige mål
	Modelleringskompetencen, kommunikationskompetencen, redskabskompetencen, ræsonnementskompetencen, tankegangskompetencen, problembehandlingskompetencen, databehandlingskompetencen


	Kernestof
	Kernestof:
Systimes i-bog, ”Marketing – en grundbog i afsætning (Læreplan 2017)”, kap. Intro til afsætning (GF) og kapitel 2.  


	Anvendt materiale.

	Systime-bogen, internetsøgning, artikler, opgave om RAINS.

Antal moduler: 2

	Arbejdsformer
	klasseundervisning, skriftligt arbejde, gruppearbejde.






	Forløb 3

	Ekstern Situation

	 Forløbets indhold og fokus
	Eleverne skal på et grundlæggende niveau kunne redegøre for- og analysere virksomhedens eksterne situation gennem centrale fagbegreber. 

Eleverne har arbejdet med omverdens-modellen og PESTEL-analyse.

Centrale modeller og begreber:

1. Pestel-analyse
2. Omverdensmodellen
3. OT-opstilling



	Faglige mål
	Modelleringskompetencen, kommunikationskompetencen, redskabskompetencen, ræsonnementskompetencen, tankegangskompetencen, problembehandlingskompetencen, databehandlingskompetencen

	Kernestof
	Kernestof: Systimes i-bog, ”Marketing – en grundbog i afsætning (Læreplan 2017)”, Kap. 3


	Anvendt materiale.

	Systime-bogen, internetsøgning, artikler, euromonitor, marketline

Antal moduler: 2

	Arbejdsformer
	klasseundervisning, gruppearbejde, individuelt arbejde.






	Forløb 4

	Projekt om Dagligvarebranchen

	 Forløbets indhold og fokus
	Eleverne skulle udarbejde et projekt om dagligvarebranchen. Eleverne blev inddelt i grupper 3-4 elever. Eleverne skulle agere som konsulenter for en given dagligvarekæde (netto, rema, 365discount). Fokus var på fremtidens dagligvarebranche og hvilke trends der kommer til at præge branchen, samt hvordan virksomhederne skal navigere i forandringerne. 

Forløbet havde også to eksterne oplæg af direktøren for Alma mad og fremtidsforsker Louise Byg Kongsholm fra pejgruppen. 



	Faglige mål
	Modelleringskompetencen, kommunikationskompetencen, redskabskompetencen, ræsonnementskompetencen, tankegangskompetencen, problembehandlingskompetencen, databehandlingskompetencen

	Kernestof
	Kernestof: Systimes i-bog, ”Marketing – en grundbog i afsætning (Læreplan 2017)”, Kap. 2, 3, 4, 6 og 8.


	Anvendt materiale.

	Systime-bogen, internetsøgning, artikler, diverse databaser, oplæg fra Alma mad og fremtidsforsker fra pej-gruppen om dagligvaretrends


Antal moduler: 7

	Arbejdsformer
	klasseundervisning, gruppearbejde, individuelt arbejde, fremlæggelser





	Forløb 5

	Digital dag – Restaurant flammen (intern analyse)

	 Forløbets indhold og fokus
	Eleverne arbejdede hjemme og individuelt med casen Restaurant Flammen fra Systime.

Eleverne træner begreber fra den interne situation


	Faglige mål
	Modelleringskompetencen, kommunikationskompetencen, redskabskompetencen, ræsonnementskompetencen, tankegangskompetencen, problembehandlingskompetencen, databehandlingskompetencen

	Kernestof
	Kernestof: Systimes i-bog, ”Marketing – en grundbog i afsætning (Læreplan 2017)”, Kap. 2


	Anvendt materiale.

	Systime-bogen, internetsøgning, artikler, diverse databaser.


Antal moduler: 3

	Arbejdsformer
	Individuelt, online, skriftligt arbejde.




	Forløb 6

	Strategi

	 Forløbets indhold og fokus
	Eleverne skal på et grundlæggende niveau kunne redegøre for- og analysere ved hjælp af strategiske modeller og begreber. 

Eleverne har blandt andet arbejdet med konkurrencestrategier, vækststrategier, blue ocean strategy, TOWS, etc. 


	Faglige mål
	Modelleringskompetencen, kommunikationskompetencen, redskabskompetencen, ræsonnementskompetencen, tankegangskompetencen, problembehandlingskompetencen, databehandlingskompetencen

	Kernestof
	Kernestof: Systimes i-bog, ”Marketing – en grundbog i afsætning (Læreplan 2017)”, Kap. 8


	Anvendt materiale.

	Systime-bogen, internetsøgning, artikler, diverse databaser.

Antal moduler: 3

	Arbejdsformer
	klasseundervisning, gruppearbejde, individuelt arbejde.








	Forløb 7

	Segmentering, målgruppevalg, positionering

	 Forløbets indhold og fokus
	Eleverne skal have kendskab til SMP og lære at analysere ved hjælp af begreberne i SMP. Eleverne skulle herudover gennemgå SMP-processen for en iværksættervirksomhed i kaffebranchen, skønhed eller isbranchen. 

Centrale modeller og begreber:
· Markedssegmentering 
· Segmenteringsprocessen 
· Målgruppevalg og SMOK
· Positionering (USP, ESP, etc.)


	Faglige mål
	Modelleringskompetencen, kommunikationskompetencen, redskabskompetencen, ræsonnementskompetencen, tankegangskompetencen, problembehandlingskompetencen, databehandlingskompetencen

	Kernestof
	Kernestof: Systimes i-bog, ”Marketing – en grundbog i afsætning (Læreplan 2017)”, Kap. 11


	Anvendt materiale.

	Systime-bogen, internetsøgning, artikler, diverse databaser.

Antal moduler: 5

	Arbejdsformer
	Projektarbejde i grupper, skriftligt arbejde, fernisering og præsentationer
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