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Oversigt over gennemførte undervisningsforløb i faget
	Forløb 1
	Introduktion til markedskommunikation
Kommunikationsmodeller
Markedskommunikationsformer
Integreret kommunikation

	Forløb 2
	AI i kommunikationen

	Forløb 3
	Etik i markedsføring

	Forløb 4
	Jura

	Forløb 5
	Branding
· Branding
· USP
· Corporate branding
· Afsenderfokuseret branding
· Modtagerstyret branding
· Brand essence
· Branded content
· Celebrity branding
· Branded content
· Emotionelle værdier
· Eventyrmodellen
· Online markedsføring
· Paraplybrands
· Reputation management
· Sanser
· Shitstorms
· Signalværdier
· Storytelling
· Værdier
Projekt om rebranding af Esprit ved brug af Brand Essence model

	Forløb 6
	Modtagergrupper
· Modtagergruppe/Målgruppe
· Segmentering/Psykografisk variable
· Behavioristiske variable
· Identitetsmarkør
· Holdninger
· Menneskelige værdier
· Roller
· Situationsbestemt adfærd
· Livsfase
· Persona

	Forløb 7
	Projekt: Foreningskampagne (Informationskampagne i praksis)

	Forløb 8
	Eksamensprojekt

	
	

	
	

	
	

	
	




Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb
	Forløb 1
	Introduktion til markedskommunikation (Kap 1)

	Forløbets indhold og fokus
	Der er arbejdet med at:
• udvide forståelsen af virksomheders marketingstrategier og -aktiviteter
• give et indblik i medie- og reklamebranchen
• reklameanalyse ved brug at simpel kommunikationsmodel

	Faglige mål
	Faglige mål i fokus under dette forløb:
• - afgøre, hvilke forhold der har betydning for virksomheders og andre organisationers kommunikation, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet (Tankegangskompetence) - tænker du med faget?
• - identificere, formulere og løse virksomheders og andre organisationers kommunikationsmæssige udfordringer (Problembehandlingskompetencen) - kan du se kommunikationsmæssige problemstillinger?
• - anvende fagets teori og modeller i en relevant kontekst (Modelleringskompetencen) - Kan du anvende modeller og teori?

	Kernestof
	Kernestofområder:
Introduktion til markedskommunikation
Kommunikationsmodeller
Markedskommunikationsformer
Integreret kommunikation
AI

	Anvendt materiale.
	Kernestof: Kommunikationsteori
Præsentation af fagets kernefaglighed og læringsmål (PowerPoint og video)
Kap. 1 i Systime-bogen Markedskommunikation:
https://markedskommunikation.systime.dk/?id=1132
Omfang: Ca. 2 timer

	Arbejdsformer
	Klasseundervisning
Projekt- og gruppearbejde
Diskussioner



	Forløb 2
	AI i kommunikation (Kap 2).

	Forløbets indhold og fokus
	Der er arbejdet med at:
• udvide forståelsen af virksomheders brug af AI i kommunikationen
• Anvende AI

	Faglige mål
	Faglige mål i fokus under dette forløb:
• identificere, formulere og løse virksomheders og andre organisationers kommunikationsmæssige udfordringer

	Kernestof
	AI

	Anvendt materiale.
	Kernestof:
Kap. 3 i Systime-bogen Markedskommunikation:
https://markedskommunikation.systime.dk/?id=1339
Omfang: Ca. 1 modul (2 timer)

	Arbejdsformer
	Projekt- og gruppearbejde
Eleverne afprøver AI værktøjer (gratis versioner)



	Forløb 3
	Etik

	Forløbets indhold og fokus
	· forstå hvilke etiske overvejelser en virksomhed kan have i forbindelse med udarbejdelsen af markedskommunikationen

	Faglige mål
	- Tankegangskompetence
- Problembehandlingskompetencen
- Modelleringskompetencen
- Databehandlingskompetencen
- Kommunikationskompetencen
- Redskabskompetencen

	Kernestof
	Kommunikationsanalyse

	Anvendt materiale.
	Kernestof:
Kap. 3 i Systime-bogen Markedskommunikation:
https://markedskommunikation.systime.dk/?id=1339
Omfang: Ca. 1 modul (2 timer)

	Arbejdsformer
	Projekt- og gruppearbejde
Eleverne afprøver AI værktøjer (gratis versioner)



	Forløb 4
	Jura (Kap. 4)

	Forløbets indhold og fokus
	Der er arbejdet med at:
• give et indblik i strategiske overvejelser i forbindelse med udarbejdelse af informationskampagner

	Faglige mål
	- Tankegangskompetence
- Problembehandlingskompetencen
- Modelleringskompetencen
- Databehandlingskompetencen
- Kommunikationskompetencen
- Redskabskompetencen

	Kernestof
	Markedsførings- og ophavsretsloven

	Anvendt materiale.
	Kernestof: Systime-bogen Markedskommunikation: Jura i Kommunikation kap 4
https://markedskommunikation.systime.dk/?id=1144
Supplerende stof:
Hjemmeside:
https://forbrugerombudsmanden.dk/alle-emner/forbud-mod-vildledning/
Hjemmeside fra rådgivende advokat ADVODAN:
https://www.advodan.dk/da/erhverv/min-virksomhed/virksomhedsdrift/markedsforingsloven/

	Arbejdsformer
	Klasseundervisning
Projekt- og gruppearbejde
Præsentationer



	Forløb 5
	Branding (kap 5)

	Forløbets indhold og fokus
	· Branding
· Corporate branding
· Afsenderfokuseret branding / Modtagerstyret branding
· Brand essence
· Branded content
· Celebrity branding
· Emotionelle værdier
· Signalværdier
· Paraplybrands
· Reputation management
· Sanse-branding
· Storytelling

	Faglige mål
	- Tankegangskompetence
- Problembehandlingskompetencen
- Modelleringskompetencen
- Databehandlingskompetencen
- Kommunikationskompetencen
- Redskabskompetencen

	Kernestof
	Kernestofområder:
• Integreret markedskommunikation
• Branding og branding modeller
• Reklameanalyse

	Anvendt materiale.
	Kernestof:
Systime-bogen Markedskommunikation:
Kap. 5 https://markedskommunikation.systime.dk/?id=1161
Supplerende stof:
Uddrag af Integreret markedskommunikation, Branding over for forbrugerne af Niels Erik Folmann og Annette Flinck (2015)
+ Artikler om Esprit
Omfang: Ca. 5 modul (10 timer)

	Arbejdsformer
	Projekt- og gruppearbejde
Præsentationer
Desk -og field research
· Eleverne arbejder projektorienteret med re-branding af ESPRIT ved brug af brand essence modellen.

	Forløb 6
	Modtagergrupper

	Forløbets indhold og fokus
	· Modtagergruppe/Målgruppe
· Segmentering/Psykografisk variable
· Behavioristiske variable
· Identitetsmarkør
· Holdninger
· Menneskelige værdier
· Roller
· Situationsbestemt adfærd
· Livsfase
· Persona

	Faglige mål
	Faglige mål i fokus under dette forløb er at kunne:
- Tankegangskompetence
- Problembehandlingskompetencen
- Modelleringskompetencen
- Databehandlingskompetencen
- Kommunikationskompetencen
- Redskabskompetencen

	Kernestof
	Kernestofområder:
Kommunikationsplanlægning · Kommunikationsplatformen

	Anvendt materiale.
	Kernestof:
Systime-bogen Markedskommunikation:
Kap 7 https://markedskommunikation.systime.dk/?id=1165

	Arbejdsformer
	Klasseundervisning
Projekt- og gruppearbejde
· Eleverne udarbejder persona beskrivelse i grupper



	Forløb 7
	Projekt: Forenings kampagne (Informationskampagne i praksis)

	Forløbets indhold og fokus
	- Selvstændig udvikling af kampagneforslag

	Faglige mål
	- Tankegangskompetence
- Problembehandlingskompetencen
- Modelleringskompetencen
- Databehandlingskompetencen
- Kommunikationskompetenc
- Redskabskompetencen

	Kernestof
	Kernestofområder:
Kommunikationsplanlægning · Kommunikationsplatformen

	Anvendt materiale.
	Systime-bogen Kreativ Kommunikation:
https://kreativkommunikation.systime.dk/?id=1#c277
Kap 1-6.
Intro,
Forståelses-fasen
Den cirkulære modul
Den interne situation
Den eksterne situation
Målgruppe og målsætning
Særligt for informations-kampagner
Designfasen
Design af medieplan
Design af budskab
Implementeringsfasen
Evalueringsfasen

	Arbejdsformer
	Klasseundervisning
Projekt- og gruppearbejde
Præsentation i form af "Pitch"






