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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb (1 skema for hvert forløb)

	Titel 1

	SPROG OG STORYTELLING

	Indhold
	Teoritekster:
· Lærerproduceret materiale om grammatik og typiske sproglige udfordringer og fejl i skriftlige opgaver: Problemer med sætningsopbygning, udsagnsord, navneord, talesprog og andre typiske sproglige fejl
· Tekst- og videomateriale om ovenstående fra studienet.dk (frit tilgængeligt materiale, kræver ikke betaling, udviklet af undervisere: ”Bedre dansk”, link: https://www.studienet.dk/bedre-dansk )
· Tale- og skriftsprog: Kapitlet ”4.7 Talesprog og skriftsprog” i Håndbog til dansk (iBog, Systime) 
· Tillægsord: Video (a1kommunikation): https://www.youtube.com/watch?v=vRKrrWNSHgs&t=1s 
· Semantiske felter: Afsnittet ”Semantiske felter” i kapitlet ”4.1 Ordenes betydning” i Håndbog til dansk (iBog, Systime)
· Billedsprog: Om metafor, sammenligning, personifikation, besjæling, symbol i kapitlet ”4.2 Sproglige billeder” i Håndbog til dansk (iBog, Systime) + kapitlet ”Modul 11: Billedsprog” i Litterære undersøgelser – introduktion til tekstlæsning (iBog, Systime) + lærerudleveret oversigt over billedsprog
· Sproglige billeder: Håndbog til dansk (iBog, Systime): Kapitlet ”4.3 Sproglige figurer” p194 (udvalgte gentagelsesfigurer, dramatiske figurer og modsætningsfigurer), 
· Storytelling: Kapitlet ”Storytelling” (p371) i iDansk (iBog, Systime)
· PowerPoint-præsentation lavet ud fra materiale på hjemmesiden https://www.besttellers.dk/storytelling/ 
· Om brandmanifest (udvalgte dele): https://www.wildstory.com/blog/what-is-a-manifesto  

Analysetekster og øvelser:
· Lærerproducerede øvelser (trænetekster) til de udvalgte sproglige udfordringer. Større og mindre opgaver.
· Kreative øvelser, hvor eleverne skal producere tekster, visualisere begreber, lave lytteøvelser. 
· Eleverne analyserer egne tekster for gennemgåede sproglige udfordringer gennem hele forløbet (se længere nede). 
· Quizelementer om sproglige virkemidler. De indeholder alle både teoretisk læsestof og lærerproducerede øvelser: Om semantiske felter, om billedsprog, om sproglige figurer
· Forskellige analyse- + kreative produktionsøvelser i forbindelse med sproglige virkemidler: Analyse af tillægsord i produktbeskrivelse fra Apples hjemmeside + find selv eksempler fra virksomheders hjemmesider/sociale medier. Find på semantiske felter, undersøg billedsprog i Carlsbergs markedsføringsmateriale. Skriv kort, fiktiv reklametekst med brug af billedsprog. 
· Kreativ øvelse: Beskriv byen ved hjælp af sproglige figurer og billedsprog
· Undersøg brug af storytelling og sproglige virkemidler i brandmanifest (tidligere elevers)



Afleveringer og evaluering:
· Eleverne skriver i lukket tekstfelt om tilfældigt emne. Denne tekst bruges efterfølgende til arbejde med egne sproglige udfordringer ud fra den teori/grammatik, de præsenteres for. Jeg bruger det også som udgangspunkt for sproglig/grammatisk karakter. 
· Afleveringer af modulnoter i lukket tekstfelt eller på papir + journalskrivning 
· Mindre præsentationer foran klassen
· Kahoot om sproglige virkemidler
· Skriftlig opgave (8 fordybelsestimer): Skriv brandmanifest og forklar det. Aflevering af worddokument + videopræsentation af metode

Ca. omfang af fagligt stof = 40 sider

	Omfang

	12 moduler á 100 minutter.

	Særlige fokuspunkter
	Forløbet handler grundlæggende om, hvordan man skriver og kommunikerer klart, korrekt, engagerende og levende. Forløbet har en iværksættertoning, så de redskaber de lærer om, skal de kunne bruge ved evt. pitch af virksomhedsidéer og branding af egen virksomhed.

Eleverne introduceres til de typiske sproglige og grammatiske udfordringer inden for: Sætningsopbygning, udsagnsord, navneord, talesprog og andre typiske sproglige problemer. Formålet med at arbejde med egne tekster er, at jeg og de kan fokusere på lige de problemer, de selv har + at jeg har mulighed for at vurdere reelt grammatisk/sprogligt niveau. Herudover er det en del af det at kunne kommunikere klart og korrekt.

Sproglige virkemidler: Forløbet dykker også ned i, hvordan man kan bruge sproglige virkemidler til at gøre sin tekst mere engagerende og levende. Herunder begreberne: tillægsord, semantiske felter, billedsprog (metafor, sammenligning, personifikation, besjæling), sproglige figurer (gentagelsesfigurer, dramatiske figurer, modsætningsfigurer.

Storytelling: Forløbet afsluttes med begrebet storytelling – hvordan virksomheder kan bruge det som et strategisk redskab til at skille sig ud fra mængden og have en tydelig kommunikation. Her tager vi udgangspunkt i tidligere elevers brandmanifest i forbindelse med deres nyopstartede virksomhed. Eleverne slutter med skriftlig opgave om samme. 


	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning/gruppearbejde/fremlæggelser/individuelt arbejde/skriftligt arbejde.







	Titel 2

	REKLAMER OG KAMPAGNER

	Indhold
	Teoritekster:
Kommunikation og kommunikationsmodellen: 
· Fra iDansk, video: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=523#c2615  
· Fra iDansk, Huskeliste til analyse af kommunikation: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=523#c2370 
· Video om anvendelse af kommunikationsmodellen: https://www.youtube.com/watch?v=9dk_Lhtxyog (FLKA Grundfag)
· PowerPoint om virksomheders brug af medie/kanal til markedsføring 
Målgrupper og Gallups Kompas:
· Lærerproduceret PowerPoint om kommunikation og målgrupper
· Fra Afsætning – F-C EUD/EUX, kapitlet ”Livsstilmodeller”: https://marketing.systime.dk/?id=1320 
Appelformer:
· Håndbog til dansk (iBog, Systime), kap. 4.9 ”Retorik” (Kun afsnittet om appelformer): https://hbdansk.systime.dk/?id=204#c612 
· Video om appelformer: Mikkel Frederiksen (https://www.youtube.com/watch?v=RZO78xy56T8) 
· PowerPoint om appelformer med indlagte øvelser
Filmiske virkemidler og reklamefilmsanalyse:
· Fra iDansk, kapitlet ”At analysere reklamefilm”: https://idansk.ibog.gyldendal.dk/?id=413 
· DR Tema (vores natur), PDF om filmiske virkemidler (billedbeskæring, lyd, lys, klipning osv.)
· Håndbog til dansk (iBog, Systime), kap. 5.6 ”Reklamer”, p227 
· Håndbog til dansk (iBog, Systime), kap. 14 ”Medieanalyse af reklamefilm”, p230 
· Lærerproduceret materiale

Analysetekster:
· Diverse øvelser i kommunikationsanalyse – analyse af forskellige kommunikationssituationer, med særligt fokus på virksomheders kommunikation
· Udarbejdelse af reklamer (billede + tekst) vha. kommunikationsmodellen
· Mindre øvelser om målgrupper generelt og ud fra reklamer, herunder anvendelse af Gallups Kompas
· Kahoot om målgrupper
· Analyse af appelformer i udvalgt ”Løvens Hule” afsnit
· Kreativ øvelse: Lav facebookinvitation med anvendelse af appelformer
· Analyse af reklamefilm (fokus på filmiske virkemidler + effekt): VisitDenmark, ”Meget mere end bare Danmark”: https://www.youtube.com/watch?v=AanEzcYxy4E 
· Kreativ øvelse: Lav jeres egen reklamefilm med fokus på målgruppe og effekten af de valgte filmiske virkemidler
· Forskellige eksempler på reklamefilmgenrer (narrativ, lyrisk og oplysende)
· Danish Crowns kampagne Klimakontrolleret Gris (2020), herunder udvalgte tekster (mærkater på produkter, reklamemateriale fra hjemmeside, facebookopslag, 2 pressemeddelelser, reklamefilm samt kritisk film fra Greenpeace) (værklæsning). Vi havde i arbejdet desuden fokus på begrebet greenwashing og hvilke regler der er for det, samt hvordan det er vigtigt som iværksætter at have styr på det.

Afleveringer og evaluering:
· Gruppearbejde + fremlæggelser om segmenterne i Gallups Kompas
· Præsentationer af facebookinvitationer.
· Præsentationer af deres arbejde med eksempler på forskellige reklamefilmgenrer
· Gruppefremlæggelser: Analyser af uddelte reklamefilm og kampagner

Ca. omfang af fagligt stof = 16,7 sider

	Omfang

	21 moduler á 100 minutter. 

	Særlige fokuspunkter
	Eleverne skal opnå forståelse for, hvordan man analyserer, vurderer og producerer kampagner og reklamefilm. De skal arbejde med at identificere og anvende centrale virkemidler, kunne beskrive og vurdere en målgruppe samt få indsigt i, hvad der kendetegner en vellykket kampagne – og hvilke overvejelser/udfordringer, der kan ligge bag.

Centrale begreber:
· Kampagner, Laswells kommunikationsmodel, reklamefilmsgenrer, appelformer, argumentation, filmiske virkemidler, Maslows behovspyramide, Gallups Kompas, målgruppeanalyse og vurdering af sammenhæng mellem indhold, form og målgruppe, sociale medier, influencermarketing og greenwashing


	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning/gruppearbejde/individuelt arbejde/virtuelle arbejdsformer/elevpræsentationer/kreative arbejdsformer



Retur til forside



	Titel 3

	ARGUMENTATION

	Indhold
	Teoritekster:
· Håndbog til dansk (iBog, Systime), kap. 5.1, ”Avisjournalistik”, p218
· ”Læserne vælger avis efter partifarve” (Berlingske Tidende, 2011)
· Håndbog til dansk (iBog, Systime), kap. 4.10, ”Argumentation”, p205 og ”Retorisk analyse af meningsjournalistik”, p219
· To videoer om Toulmins model: 1) Helle Juhl Lassen (https://www.youtube.com/watch?v=Y6vGc-9Hx_M) og Søren Vrist Andersen (https://www.youtube.com/watch?v=35bqJ90khEA)
· Lærerproduceret oversigt til vurdering af teksters gennemslagskraft
· Video om kommunikationsmodellen af FLKA Grundfag (https://www.youtube.com/watch?v=9dk_Lhtxyog )
· Idansk (iBog, Systime), afsnittet ”Kommunikationsmodellen”, c2370
· Uddrag af afsnit om sproglig analyse i Håndbog til dansk (iBog, Systime): ”4.2 Sproglige billeder” p188, ”4.1 Ordenes betydninger” p179 (semantiske felter), ”4.3 Sproglige figurer” p194 (udvalgte gentagelsesfigurer, dramatiske figurer og modsætningsfigurer), 
· Håndbog til dansk (iBog, Systime), ”Appelformer”, c612 
· Video om appelformer: Mikkel Frederiksen (https://www.youtube.com/watch?v=RZO78xy56T8) 

Analysetekster og øvelser:
· Forskellige avisers nyhedsudbud på deres hjemmesider en udvalgt dag; Information, Politiken, EB, Weekendavisen, JP, Berlingske og andre (værklæsning)
· Mindre øvelser med avistype, målgruppe og genre
· Argumentationsøvelser fra bl.a. Håndbog til dansk
· Alternative øvelser: Rollespil: Pitchøvelse med tildelte roller og argumentationsstrategi – ”pitch din idé for løverne”
· Forskellige udklip af tekster til øvelse af vurdering af gennemslagskraft
· Debatindlæg, ”Ensomme ulve får det svært som iværksættere – og det skal de unge lære” (Altinget, 8. maj 2024)
· Franziska Rosenkildes tale ved Ungdommens Folkemøde 2022 (i forbindelse med 3-modulers asynkron digital undervisning)
· Ludvig Holberg: Censur 1, 1749 [kilde: Epistler nr. 395] 

Afleveringer og evaluering:
· Gruppepræsentationer om målgrupper og journalistiske genrer
· Skriftlig aflevering: analyse af argumentation og sprog i debatindlægget ”Mine veninder har gjort mig opmærksom på, at jeg risikerer at få klippet min kjole, hvis ikke jeg møder op i en kort” (Politiken, 2024) 
· Quizlæringselementer om forskellige sproglige virkemidler (appelformer, billedsprog, sproglige figurer)
· 3 moduler i dette forløb fungerede som ren digital, asynkron undervisning, så der var derfor mindre afleveringer/dokumentation, bl.a. aflevering og præsentation af analyser, quizzer, online diskussion (emne: kommunikationsanalyse og analyse af sproglige virkemidler)
· Eksamenstræning – det mundtlige oplæg
· Kahoots

· Repetition af dette og tidligere emner gennem kahoots, dialogkort og quiz i formatet multiple choice



Ca. omfang af fagligt stof = 29,5 sider

	Omfang

	17 moduler á 100 minutter.

	Særlige fokuspunkter
	Eleverne skal opnå bred indsigt i, hvordan man analyserer og vurderer argumenterende tekster, herunder både i meningsjournalistik og taler.

Centrale begreber:
· Avistyper og målgrupper (højre-/venstre politisk skala)
· Udvalgte genrer inden for meningsjournalistik
· Toulmins udvidede model, argumenttyper, argumentationskneb, ordvalgsargumenter, vurdering af argumentationens gennemslagskraft, Laswells kommunikationsmodel
· Appelformer
· Retoriske og sproglige virkemidler, stilistisk analyse
· Hvordan skriver man en opgave om analyse af sprog, argumentation og målgruppe? Herunder fokus på træning af citatteknik og opgavens struktur.


	Væsentligste arbejdsformer
	Klasseundervisning/gruppearbejde/individuelt arbejde/matrix/virtuelle arbejdsformer/elevpræsentationer.
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Grundbøger:
· Ole Schultz Larsen: Håndbog til dansk – litteratur, sprog og medier. 2015. ibog på forlaget Systime (https://hbdansk.systime.dk/) 
· Ole Schultz Larsen: Håndbog til dansk – litteraturhistorie. 2023. ibog på forlaget Systime
· Mimi Sørensen & og Mads Rangvid: Brug litteraturhistorien. 2014. iBog på forlaget Systime (https://bl.systime.dk/) 
· Johannes Fibiger & Gerd Lütken: Litteraturens veje. 2010. ibog på forlaget Systime (https://litteraturensveje.systime.dk/) 

Ordbøger:
· www.ordnet.dk 
Herunder Ordbog over det danske Sprog (historisk ordbog) samt Den Danske Ordbog (moderne ordbog)


Skriftlighedsforløb
· Indledende forløb (sprog og storytelling) om sprog og grammatik med udgangspunkt i elevernes eget sproglig-grammatiske niveau
· Der har ved den større skriftlige opgave været lagt mindre workshop i forbindelse med opgavens struktur og dele. 
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